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SUMMARY

REQUISITOS PREVIOS

No se exigen requisitos previos para cursar la materia. Es suficiente contar con una buena
asimilación de los conocimientos obtenidos durante los estudios previos de geografía.

Datos identificativos del profesorado que la imparte.

Plan de Enseñanza (Plan de trabajo del profesorado)

Contribución de la asignatura al perfil profesional:

Planificación y gestión territorial.
Planificación estratégica.
Diseño de información geográfica divulgativa.

Competencias que tiene asignadas:

Competencias
A) Competencias personales (intelectivas o cognitivas)
1. Capacidad para relacionar y sintetizar la información territorial, organizarla y planificarla
2. Conocimiento y capacidad de aplicación del método científico
3. Conocimiento de la geografía humana, económica y social
4. Capacidad de razonamiento crítico
5. Compromiso ético

B) Competencias sistémicas (interactivas o metodológicas)
1. Capacidad de trabajo en equipo en entornos cooperativos
2. Motivación por el rigor y la calidad
3. Metodología y capacidades para el conocimiento directo del territorio y el trabajo de campo
4. Sensibilidad hacia temas medio ambientales y socioeconómicos

C) Competencias instrumentales (técnicas)
2. Comunicación oral y escrita en la lengua nativa
3. Capacidad de trabajo autónomo
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4. Capacidad de gestión de la información
5. Capacidad de utilizar la información geográfica como instrumento de
interpretación del territorio
6. Capacidad de gestionar la idealización de servicios y actividades

Objetivos:

1.Conocer los conceptos básico referidos al ocio y los servicios
2.Comprender los procesos sociales y económicos relacionados con el ocio y los servicios
3.Valorar los instrumentos y políticas que regulan la  proyección de de estas actividades en el
espacio
4.Analizar la relación entre ocio, turismo y medio ambiente.
5.Estudiar los procesos de especialización y diversidad funcional del medio urbano atendiendo al
desarrollo de los servicios.
6. Estudiar la incidencia del transporte en la planificación del territorio.
7.Valorar la importancia cada vez mayor del transporte en la sociedad actual, derivada de la
progresiva especialización del espacio

Contenidos:

Temario

  1. Ocio y globalización
     1.1  El estudio del ocio desde la perspectiva geográfica
     1.3  Nuevas formas, espacios y tendencias del ocio
     1.4 Ocio y consumo
      1.5 Ocio,  turismo y globalización
      1.6 Proyección espacial del ocio y las actividades de recreación.

2. Estudio geográfico de los servicios
    2.1. Los servicios y la Geografía.
    2.2. Factores del crecimiento de los servicios.
    2.3  Los servicios a las empresas
    2.4  Servicios colectivos para la población
     2.5 Servicios financieros

 3. Servicios y localización espacial
     3.1 Pautas de localización
      3.2 Cambios en los patrones de distribución y organización de los servicios en el medio
urbano.
      3.3 Espacios de concentración del terciario. Nuevas centralidades

4. Formatos comerciales: estrategias de localización
4.1 Estudio de las tipologías comerciales
4.2 Relación entre los nuevos formatos comerciales y la expansión urbana
4.3 Estudios de los impactos 
4.4 Planeamiento urbano y comercio 

5. El marco conceptual del turismo y de la Geografía del turismo 
     5.1 Evolución de la actividad turística
     5.2  Focos y flujos turísticos
     5.3 Tipologías de espacios turísticos 
     5.4 Los impactos del turismo: economía, sociedad, cultura
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 6. El estudio geográfico del los transportes y comunicaciones
   6.1 Conceptos básicos, objeto y enfoques de estudio
   6.2 Análisis geográfico para el estudio de los transportes
   6.3 Planificación espacial de los transportes

Metodología:

La metodología empleada: los contenidos teóricos serán expuestos por el profesor mediante el uso
de clases magistrales que se combinarán con la participación activa de los estudiantes en la
elaboración de su propio aprendizaje. Se aplica el método de enseñanza-aprendizaje de tipo
constructivio-participativo.
Exposiciones orales y trabajo en grupo.
Prácticas individuales.
Seminarios con debates y análisis de documentos presenciales y on- line.
Se utilizarán las tecnologías de la información y la comunicación (TIC): a) para la acción docente
presencial con proyecciones en formato powerpoint.
Se utilizará el uso de los elementos de comunicación en línea (foro,  mensajería, mails) que
incorpora el aula virtual

Criterios y fuentes para la evaluacion:

Actividades: prácticas e informes (en soporte papel y/o digital) de modo individual o en grupo
consistente en la interpretación análisis  de documentos relacionados con los contenidos.
 Los criterios  se señalarán en el aula.
Aula Virtual: participación  en el foro, así como la realización de las actividades prácticas (lectura
y discusión de documentos) reservadas a este entorno de aprendizaje.
El manejo de las herramientas informáticas, el uso de  recursos y fuentes de información 
disponibles en la red.
Los criterios de evaluación son los establecidos en el sistema de evaluación.
La copia literal de cualquier documento, el plagio a través de los diferentes formatos, y la entrega
de prácticas copiadas serán motivo de calificación negativa

Sistemas de evaluacion:

Temas 1-4 Examen (50%) de la calificación
Prueba objetiva sobre contenidos teóricos y prácticos de dicha materia.
Para calcular la nota media de la asignatura será obligatorio aprobar el examen con la calificación
igual o superior a 5.
Temas 5-6 serán expuestos y preparados por los alumnos con la presentación en clase y
tutorizados por el profesor. (30% de la calificación.). Participación en seminarios.
Prácticas presenciales. Las prácticas deben ser entregadas (20%).

Criterios de calificacion:

Temas 1-4 examen (50% de la calificación) 
Temas 5-6 trabajo, seminarios y exposición en clase (30% de la calificación)
Prácticas en grupo o individuales (20% de la calificación) 
La escala aplicada será de 0 a 10
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Plan de Aprendizaje (Plan de trabajo de cada estudiante)

Tareas y actividades que realizará según distintos contextos profesionales (científico,
profesional, institucional, social)

Tareas y actividades:
Prácticas no presenciales tutoradas.
- Realización de trabajo en grupo que será expuesto en clase. 
 Prácticas no presenciales independientes:
- Realización de cuestionarios de los temas.
- Realización de lecturas y sus correspondientes cuestionarios. Se prevén dos lecturas que serán
especificadas en el Campus Virtual de la asignatura. De cada lectura el alumno contestará un
cuestionario que realizará de forma no presencial o presencial.

Prácticas presenciales (en el aula de clase y en el aula de informática):
- Elaboración de cuestionarios.
- Exposición de trabajos usando power point.
- Debate en seminarios.
- Preparación del trabajo a exponer

Temporalización semanal de tareas y actividades (distribución de tiempos en distintas
actividades y en presencialidad - no presencialidad)

Semana 1-2: teoría
Semana 3-4 Actividad práctica: 
Tipo de práctica: actividad a realizar en el aula o en el aula de informática. Lectura y debate  sobre
los procesos  sociales y económicos relacionados con el ocio. Dedicación 2 h.
Semana 5-6-7.  Teoría y trabajo aplicado: 
 Aula de informática: tratamiento de información y realización de cuestionario que se colgará en el
campus virtual. Bloque temático de los servicios. Seminario de debate
Semana 7-8-9-10.  Teoría y trabajo metodológico: Conocer y trabajar con distintas metodologías
de planificación. Realizar un diagnóstico  social, económico y espacial de espacios comerciales
concretos. Trabajo en el aula de informática y en el aula combinado con trabajo de campo.
Semana 11-12-13. Actividad práctica: preparación, tratamiento, desarrollo y diseño de los trabajos
con las actividades establecidas para los T.5 y 6 Trabajo en el aula de informática combinado con
el aula.
Semana 14 -15: Trabajo aplicado:
Aula: Exposición de los trabajos. Bloques temáticos  5 y 6

Recursos que tendrá que utilizar adecuadamente en cada uno de los contextos
profesionales.

Los recursos utilizados en la asignatura están directamente relacionados con el proceso de
aprendizaje diseñado para la formación del alumno en la materia, tanto en la parte teórica como en
la práctica, así como alcanzar las competencias establecidas: uso de aplicaciones informáticas,
lecturas, estudio de casos aplicados, aplicación de metodologías de investigación aplicada,
informes, fotografías.
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Resultados de aprendizaje que tendrá que alcanzar al finalizar las distintas tareas.

Obtener una formación sólida en los conocimientos básicos de la asignatura
Realizar eficazmente las tareas asignadas como miembro de un equipo
Conocer el valor de ordenar espacialmente el comercio y el ocio
Conocer y poner en práctica el modo y la dinámica de trabajar en equipo
Saber relacionar la problemática y la situación de las distintas tipologías de ocio y comercio  y
servicios, en cada tipo de espacio con los procesos socioecónomicos y territoriales

Plan Tutorial

Atención presencial individualizada (incluir las acciones dirigidas a estudiantes en 5ª, 6ª
y 7ª convocatoria)

Las establecidas oficialmente en el calendario. Publicadas en el campus virtual de la asignatura.

Es oblligatorio la cita previa.

Atención presencial a grupos de trabajo

Se realizará en las horas semestrales que tiene reservada la asignatura en el Plan Docente.

Atención telefónica

Atención virtual (on-line)

Los alumnos pueden acceder a la atención virtual, se realizará mediante el sistema de tutoría
establecido en el aula virtual de la asignatura.
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