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REQUISITOS PREVIOS

NoO se exigen requisitos previos para cursar la materia. Es suficiente contar con una buena
asimilacién de los conocimientos obtenidos durante |os estudios previos de geografia.

Datos identificativos del profesorado que la imparte.

Plan de Ensefianza (Plan de trabajo del profesorado)

Contribucién de la asignatura al perfil profesional:

Planificacion y gestion territorial.
Planificacion estratégica.
Disefio de informacion geografica divulgativa.

Competencias que tiene asignadas:

Competencias

A) Competencias personales (intelectivas o cognitivas)

1. Capacidad pararelacionar y sintetizar lainformacion territorial, organizarlay planificarla
2. Conocimiento y capacidad de aplicacion del método cientifico

3. Conocimiento de la geografia humana, econémicay social

4. Capacidad de razonamiento critico

5. Compromiso ético

B) Competencias sistémicas (interactivas o metodol 6gicas)

1. Capacidad de trabajo en equipo en entornos cooperativos

2. Motivacion por € rigor y la calidad

3. Metodologiay capacidades para el conocimiento directo del territorio y €l trabajo de campo
4. Sensibilidad haciatemas medio ambientales y socioecondémicos

C) Competencias instrumental es (técnicas)

2. Comunicacion oral y escritaen lalengua nativa
3. Capacidad de trabajo autbnomo
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4. Capacidad de gestion de lainformacion

5. Capacidad de utilizar lainformacién geografica como instrumento de
interpretacion del territorio

6. Capacidad de gestionar laidealizacion de serviciosy actividades

Objetivos:

1.Conocer los conceptos basico referidos al ocioy los servicios

2.Comprender |os procesos socialesy econdmicos relacionados con €l ocio y los servicios
3.Vaorar los instrumentos y politicas que regulan la proyeccion de de estas actividades en el
espacio

4.Andlizar larelacion entre ocio, turismo y medio ambiente.

5.Estudiar los procesos de especiaizacion y diversidad funcional del medio urbano atendiendo al
desarrollo delos servicios.

6. Estudiar laincidenciadel transporte en la planificacion del territorio.

7.Vaorar la importancia cada vez mayor del transporte en la sociedad actual, derivada de la
progresiva especializacion del espacio

Contenidos:

Temario

1. Ocioy globalizacién
1.1 El estudio del ocio desde |a perspectiva geogréfica
1.3 Nuevasformas, espaciosy tendencias del ocio
1.4 Ocio y consumo
1.5 Ocio, turismoy globalizacion
1.6 Proyeccion espacia del ocioy las actividades de recreacion.

2. Estudio geogréfico de los servicios
2.1. Los servicios y la Geografia.
2.2. Factores del crecimiento de los servicios.
2.3 Losservicios alas empresas
2.4 Servicios colectivos parala poblacion
2.5 Servicios financieros

3. Serviciosy localizacion espacial
3.1 Pautas de localizacion
3.2 Cambios en los patrones de distribucion y organizacion de los servicios en € medio
urbano.
3.3 Espacios de concentracion del terciario. Nuevas centralidades

4. Formatos comerciales: estrategias de localizacion

4.1 Estudio de las tipol ogias comerciales

4.2 Relacion entre los nuevos formatos comerciales y la expansion urbana
4.3 Estudios de los impactos

4.4 Planeamiento urbano y comercio

5. El marco conceptual del turismo y de la Geografia del turismo
5.1 Evolucién de la actividad turistica
5.2 Focosy flujos turisticos
5.3 Tipologias de espacios turisticos
5.4 Los impactos del turismo: economia, sociedad, cultura
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6. El estudio geografico del |os transportesy comunicaciones
6.1 Conceptos bésicos, objeto y enfoques de estudio
6.2 Andlisis geogréfico para el estudio de los transportes
6.3 Planificacion espacial de los transportes

Metodologia:

La metodologia empleada: 1os contenidos tedricos seran expuestos por el profesor mediante el uso
de clases magistrales que se combinaran con la participacién activa de los estudiantes en la
elaboracion de su propio aprendizaje. Se aplica € método de ensefianza-aprendizaje de tipo
constructivio-participativo.

Exposiciones oralesy trabajo en grupo.

Practicas individuales.

Seminarios con debates y analisis de documentos presencialesy on- line.

Se utilizaran las tecnologias de la informacién y la comunicacion (TIC): @) para la accion docente
presencial con proyecciones en formato powerpoint.

Se utilizard e uso de los elementos de comunicacion en linea (foro, mensgjeria, mails) que
incorporael aulavirtual

Criterios y fuentes para la evaluacion:

Actividades: practicas e informes (en soporte papel y/o digital) de modo individual o en grupo
consistente en lainterpretacion andlisis de documentos relacionados con los contenidos.

Los criterios se sefidlardn en € aula
AulaVirtual: participacion en e foro, asi como larealizacion de las actividades précticas (lectura
y discusion de documentos) reservadas a este entorno de aprendizaje.

El manejo de las herramientas informéticas, € uso de recursos y fuentes de informacion
disponibles en lared.

Los criterios de evaluacion son los establecidos en el sistema de eval uacion.

La copia litera de cualquier documento, €l plagio através de los diferentes formatos, y la entrega
de précticas copiadas seran motivo de calificacion negativa

Sistemas de evaluacion:

Temas 1-4 Examen (50%) de la calificacion

Prueba obj etiva sobre contenidos tedricos y practicos de dicha materia.

Para calcular la nota media de la asignatura sera obligatorio aprobar el examen con la calificacion
igual o superior ab.

Temas 5-6 seran expuestos y preparados por los alumnos con la presentacién en clase y
tutorizados por €l profesor. (30% de la calificacion.). Participacion en seminarios.

Practicas presenciales. Las practicas deben ser entregadas (20%).

Criterios de calificacion:
Temas 1-4 examen (50% de la calificacion)
Temas 5-6 trabajo, seminariosy exposicion en clase (30% de la calificacion)

Practicas en grupo o individuales (20% de la calificacion)
Laescaaaplicadaserade0al0
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Plan de Aprendizaje (Plan de trabajo de cada estudiante)

Tareas y actividades que realizara segun distintos contextos profesionales (cientifico,
profesional, institucional, social)

Tareasy actividades:
Practicas no presenciales tutoradas.
- Realizacion de trabajo en grupo que sera expuesto en clase.
Practicas no presenciales independientes:
- Realizacion de cuestionarios de |os temas.
- Realizacion de lecturas y sus correspondientes cuestionarios. Se prevén dos lecturas que seran
especificadas en el Campus Virtual de la asignatura. De cada lectura € alumno contestara un
cuestionario que realizara de formano presencial o presencial.

Practicas presenciaes (en €l aulade clasey en el aulade informética):
- Elaboracién de cuestionarios.

- Exposicion de trabajos usando power point.

- Debate en seminarios.

- Preparacion del trabajo a exponer

Temporalizaciéon semanal de tareas y actividades (distribucion de tiempos en distintas
actividades y en presencialidad - no presencialidad)

Semana 1-2: teoria

Semana 3-4 Actividad practica:

Tipo de practica: actividad arealizar en € aula o en €l aula de informética. Lecturay debate sobre
los procesos socialesy econdmicos relacionados con el ocio. Dedicacion 2 h.

Semana5-6-7. Teoriay trabajo aplicado:

Auladeinformatica: tratamiento de informacion y realizacion de cuestionario que se colgaraen €
campus virtual. Blogue temético de los servicios. Seminario de debate

Semana 7-8-9-10. Teoriay trabajo metodoldgico: Conocer y trabajar con distintas metodologias
de planificaciéon. Realizar un diagnostico social, econdmico y espacial de espacios comerciales
concretos. Trabajo en €l auladeinformaticay en e aula combinado con trabajo de campo.

Semana 11-12-13. Actividad préctica: preparacion, tratamiento, desarrollo y disefio de los trabajos
con las actividades establecidas paralos T.5 y 6 Trabajo en e aula de informética combinado con
el aula

Semana 14 -15: Trabajo aplicado:

Aula: Exposicién de los trabajos. Bloquestematicos 5y 6

Recursos que tendra que utilizar adecuadamente en cada uno de los contextos
profesionales.

Los recursos utilizados en la asignatura estan directamente relacionados con el proceso de
aprendizaje disefiado para laformacion del alumno en la materia, tanto en la parte tedrica como en
la préctica, asi como alcanzar las competencias establecidas: uso de aplicaciones informaticas,
lecturas, estudio de casos aplicados, aplicacion de metodologias de investigacion aplicada,
informes, fotografias.
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Resultados de aprendizaje que tendra que alcanzar al finalizar las distintas tareas.

Obtener una formacion solida en los conocimientos basicos de la asignatura

Realizar eficazmente | as tareas asignadas como miembro de un equipo

Conocer el valor de ordenar espacialmente el comercioy €l ocio

Conocer y poner en practica el modo y la dindmica de trabajar en equipo

Saber relacionar la problemética y la situacion de las distintas tipologias de ocio y comercio y
servicios, en cadatipo de espacio con |os procesos socioeconomicosy territoriales

Plan Tutorial

Atencion presencial individualizada (incluir las acciones dirigidas a estudiantes en 52, 62
y 72 convocatoria)

L as establ ecidas oficialmente en el calendario. Publicadas en el campus virtual de la asignatura.

Esoblligatorio lacita previa

Atencion presencial a grupos de trabajo

Serealizara en las horas semestrales que tiene reservada la asignatura en el Plan Docente.

Atencion telefonica

Atencién virtual (on-line)

Los alumnos pueden acceder a la atencion virtual, se realizard mediante el sistema de tutoria
establecido en el aulavirtual de laasignatura.
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